Swisstech 2010 >> MESSENACHSCHAU

>> Kubo Gruppe: Exponate als Besuchermagnet

Obwohl 10% weniger Aussteller
als 2008 anwesend waren, diese
teilweise kleinere Flachen buch-
ten und einige grosse wegblie-
ben, entschied sich die Kubo
Gruppe bewusst, ihre Prisenz
an der Swisstech 2010 mit gleich
grosser Flache wie 2008 und mit
attraktiven Exponaten zu gestal-
ten, um gerade in einem wirt-
schaftlich eher schwierigeren
Umfeld im Markt ein Zeichen zu
setzen. Diese Entscheidung hat
sich vollumfdnglich gelohnt. Die
Besucherzahlen konnten gegen-
iiber dem Erfolg von 2008 gestei-
gert werden und haben einen
Rekord erreicht. Nicht nur die
Anzahl, auch die Qualitdt der
Besuche hat die Erwartungen
iibertroffen.
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Brigitt Zwing, Leitung Marketing Kubo Gruppe: «Die Swisstech war

fiir die Kubo Gruppe ein voller Erfolg.»

Neben anspruchsvollen Spe-
zialprodukten wie Dichtungen
fiir die Pharma-, Chemie-, Bio-

tech- und Lebensmittelindustrie
sowie Mikrofunktionsteilen aus
Gummi haben insbesondere an-

schauliche Exponate wie das
Sportgewehr der Firma Griinig
+ Elmiger AG, das neueste Spek-
tiv von Carl Zeiss und eine Uhr
von Audemars Piguet Besucher
angezogen. Ein Publikumsmag-
net war auch die computerge-
steuerte Schneidemaschine, auf
der vorgefiihrt wurde, wie Flach-
dichtungen schnell und flexibel
aus einer Vielzahl von Materia-
lien hergestellt werden. <<
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